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TSG Hoffenheim und Schwarz Gruppe
verlangern Partnerschaft

PreZero bleibt Arena-Namensgeber und
offizieller Nachhaltigkeitspartner bis 2025

Neckarsulm/Hoffenheim, 10.06.2020. FuBball-Bundesligist TSG Hoffenheim und
die Schwarz Gruppe (Lidl/Kaufland) haben ihre strategische Partnerschaft vorzeitig und
langfristig bis zum Jahr 2025 verlangert. Der Umweltdienstleister PreZero,
ein Unternehmen der Schwarz Gruppe, bleibt mindestens bis zum 30. Juni
2025 Namensgeber der Bundesliga-Arena in Sinsheim, die bereits seit Januar 2019
dessen Namen tragt. Die Neckarsulmer Unternehmensgruppe erhdlt zudem als
Business Premium Partner ein erweitertes Leistungsportfolio. Dazu zdhlen unter
anderem verschiedene Promotionsaktivitaten flir PreZero sowie ein Werbepaket

speziell fir die Lidl-Marke ,Saskia" als offiziellem Mineralwasser-Partner des Klubs.

JPreZero ist flir uns der ideale Partner, der perfekt zu unserer nachhaltigen
Zukunftsstrategie, TSG ist Bewegung' passt®, sagt Dr. Peter Gorlich, Geschaftsflihrer
der TSG Hoffenheim. ,Es ist ein auBergewdhnliches Zeichen und starkes Signal, dass
die Schwarz Gruppe unserer engen Zusammenarbeit in der aktuellen Zeit so viel
Vertrauen entgegenbringt. Wir sind stolz darauf, einen Partner an unserer Seite zu
haben, der wie die TSG in der Bundesliga ein Innovationstreiber seiner Branche ist",
erklart Gorlich.

»Schon vor Beginn unserer Partnerschaft im Januar 2019 haben wir festgestellt, dass
unsere Vision einer Welt ohne Ressourcenverschwendung mit dem grundsatzlichen
Verstandnis der TSG Hoffenheim in Fragen des Umweltmanagements stark
Ubereinstimmt®, sagt Dietmar Bohm, Geschaftsleiter von PreZero. ,In der Praxis wurde
das durch viele erfolgreich umgesetzte Projekte und Aktionen bestatigt. Wir freuen uns
sehr, dass wir diese wegweisende Kooperation nun noch langfristiger anlegen konnten,

um zukinftig noch weitere Nachhaltigkeitsinitiativen gemeinsam anzugehen."
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Seit der ersten Vertragsunterzeichnung im Januar 2019 haben die TSG und PreZero
wichtige Impulse fir ein nachhaltiges Wirtschaften gesetzt. So wurde in der PreZero
Arena ein Mehrwegbechersystem etabliert, durch das pro Saison der Abfall von
maximal 500.000 Plastikbechern vermieden werden kann. Mit der Umsetzung eines
Gras-Recycling-Projekts, bei dem aus dem Rasenschnitt des Spielfelds in der
Bundesliga-Arena unter anderem Grashandyhiillen hergestellt werden, setzen die

Partner einen vielbeachteten Akzent. Weitere Projekte sind in der Entwicklung.

Uber PreZero:

PreZero ist einer der filhrenden Umweltdienstleister mit mehr als 3.500 Mitarbeitern an Uber 90
Standorten in Deutschland, Europa und Nordamerika. Das Unternehmen bietet die Entsorgung von
Abfallen sowie die Sortierung und Aufbereitung von Wertstoffen an. Nachhaltigkeit liegt in dessen DNA.
PreZero sieht sich als Innovationstreiber der Branche und der Name beschreibt entsprechend ihren
Anspruch: Null Ressourcenverschwendung in der gesamten Wertschdépfung. Die Idee eines smarten
Kreislaufs, in dem alle Aspekte als Teil eines groBen Ganzen betrachtet werden — angefangen vom
vollstandig verwertbaren Produkt, Gber Handel und Entsorgung bis hin zum nachhaltigen Recycling. Als
Teil der Schwarz Gruppe ist PreZero das erste Unternehmen im Markt, das alle Elemente zu einem

geschlossenen Wertstoffkreislauf verbindet.

PreZero engagiert sich im Rahmen von REset Plastic, die Plastikstrategie der Schwarz Gruppe. Der
ganzheitliche Ansatz reicht von der Vermeidung, lber Design, Recycling und Beseitigung bis hin zu

Innovation und Aufklérung. Dadurch wird der Einsatz von Plastik reduziert und Kreislaufe geschlossen.

Weiterfiihrende Informationen zum Unternehmen: www.prezero.com

Bildunterschrift: Der Umweltdienstleister PreZero bleibt mindestens bis
2025 Namensgeber der Bundesliga-Arena in Sinsheim.
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